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Dans un monde devenu complexe et diffus, ou tous les objets et sujets
sociétaux semblent éphémeéres, exacerbés et paradoxaux, I’exercice de
prospective a moyen terme ne peut plus consister a dresser le dessin d’un futur
- méme proche - a grands coups de certitudes ou de vérités assénées avec
conviction.

Envisager l'avenir et avoir l'intuition des évolutions d’attitudes et de
comportements c’est identifier les signaux forts et les signaux faibles, en
comprendre les différentes logiques a I’ceuvre dans le présent, et les mettre en
perspective au regard des grand s courants de fond qui traversent la société.

C’est le travail minutieux que nous avons entrepris afin de dégager les
tendances des années a venir. A travers la description illustrée de :
6 grands courants de fond qui ont abouti a construire la civilisation
dite de ’hyper-modernité ;
et de 8 signaux forts ou faibles qui sont les marqueurs des évolutions
a court et moyen termes ;
ce sont 20 tendances regroupées en 8 familles que nous vous proposons de
découvrir afin d’alimenter vos réflexions stratégiques, marketing et
publicitaires.

Luc Balleroy, Directeur Général



Nous vous proposons lI'accés a TRENDS'CLEAR selon deux
modalités :

Le Pack Discover
Ce pack comprend :
Une présentation orale aupres de vos équipes
Le support de présentation sous Cdrom
Le livret d’analyse
5 000 €HT

Le Pack Know & Go
Ce pack comprend :
Une demi journée de type brainstorming avec vos équipes
Le support de presentation sous Cdrom
Le livret d’analyse
8 000 €HT
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